PIACERI DI MODA LE ATMOSFERE DEI NEGOZI

Accogliere
DOI vendere

Volumi, arredi, materiali, colori studiati con molta cura
Comel'architettura sa svelare I'anima di un brand
Slowear a Parigj

Multifunzione
Sopra,
larchitetto Carlo
Donati,
nellingresso del
nuovonegozio
Slewear in
Boulevard St.
Germain a Parigi
dalui progettato;
accanto,lo
spaziobarberiae
profumi al livello
superiore; sotto,
lazonalibreria
alplanoterreno,
arredata con
uno scaffale su
disegnoispirato
alean Prouvé

e poltrone

anni 50

Slowear appena INaugurato punta su qUesto: «Asso-
migliare alla casa di un amico con un buon guardaro
ba. Entri e ti viene voglia di fermarti: leggi un buon
libro, ascolti la musica, bevi un bicchiere di prosecco.
Ti prendi il two tempo. Lo stesso concetto degli
abiti», spiega l'architetto Carlo Donati, ripercorrendo
gli elementi decisi assieme al presidente del marchio
Roberto Compagno: «Ci accomuna lo stesso stile di
vitaw, racconta, rievocando le passioni «lente» trasfe-
rite qui: «Il design anni 50 e 6o, da Ame Jacobsen a
Castiglioni, il rock'n roll di Jimi Hendrix e Morrison.
Siamo andati a scovare arredi vintage tra Scandinavia
e Usa, vecchi dischi, foto d'autore dei cantanti rock:
scelte fatte distinto senza grandi budget ma mosse
da un sentire comune.

11 piano terreno, dedicato ai capi tradizionali, é in
stile salofto: un guardaroba, musica di sottofondo,
librerie con volumi di arte e design, poltrone vintage:
«Una stratificazione di oggetti voluta, come nelle case

Se il rivenditore deve ritrovare nello showroom — veres. Al piano superiore, assieme alla pelletteria, &
l'atmosfera del marchio, il cliente finale che entranel  ancora di piit: «I vinili depoca, da ascoltare con cuffie
negozio deve poterla respirare. A Parigi, il negozio e giradischi, mobili-vetrina con una selezione di co-
smetici e profumi maschili, un angolo barberia su
appuntamento dove prendersi momenti per sé». E, se
ancora non basta, il ritmo lento prosegue al piano
inferiore tra capi su misura e un bicchiere di prosec-
co: «Seduti al bancone bar di secolo, lontani
dal concetto del consumo veloces. Materiali artigia-
nali («Moquette bordeaux profondo, pareti a cannet
te di legno alla Gio Ponti ma rese moderne dai led»)
e citazioni del luogo: «In vetrina, le locandine di
concerti rock in corso a Parigi». Perché l'individualiti
rimane un valore: «Nessun format uguale ovunque,
Addio frenesie per altrarre bisogna aggiungere un pizzico di inaspet-
Nella ca pitale francese Carlo Donatj ~ tato — sostiene Donati —. «Fondamentale mantene-

i o re le differenze: essere globali nel concetto ma locali
ha puntato su uno stile divita che nella sua rappresentaziones, dice Locatelli. Insommea,

elogia la lentezza: dominano arredi  anche nel prét-a-porter in fondo limportante é di-
di design degli anni 50 e 60 stinguersi.




